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Generados:
Enviados:

Entregados:

Abiertos tot:
Abiertos:

Visualizaciones tot:

Visualizaciones:

% Entregados:

% Apertura Emails:
% Visual. /Abiertos:
% Engagement:

% Vis/abierto unic:
% Vis/abierto tot:
10% Permanencia:

90% Permanencia:

GLOSARIO fol)video

n? total de videos realizados
n2 de videos que han se han enviado (se descuentan los emails erréneos o repetidos)

n2 de emails que se han entregado en el buzén del cliente (se descuentan los emails
rebotados o buzones llenos).

n2 de emails abiertos, hay clientes que abren el email mas de una vez.
n2 de emails Unicos (se descuentan los duplicados)

n2 de visualizaciones totales del video (hay clientes que visualizan el video mas de una
vez).

n2 de visualizaciones por cliente Unico.

% de clientes a los que se le ha entregado el video del total de generados

% de clientes que han abierto el email

% de clientes que han visto el video de los que han abierto el email

% de clientes que han visto el video mas de una vez.

% de clientes que han visualizado vs los que han abierto el email una vez.

% de clientes que han visualizado vs el total de clientes que ha abierto el email.
Clientes que han visualizado el 10% del video.

Clientes que han visualizado hasta el 90% del video (.o final del video).



